
ALLEGATO B   
MANIFESTAZIONE DI INTERESSE 

Agenzia LAORE Sardegna 
Servizio per la multifunzionalità dell’impresa agricola 

e la salvaguardia della biodiversità 

Via Brigata Sassari, 55 

08100 Nuoro 

Fax 0784248231 

 
Oggetto: Manifestazione d’interesse per la fornitura di servizi da parte di associazioni di produttori 
agricoli che organizzano mercati collettivi di vendita diretta. 

 
Il/La sottoscritto/a (Cognome) ________________________________  

(Nome) __________________________________ 

nato/a a _________________________ Prov. (___) il _____/____/_________  

in qualità di legale rappresentante dell’associazione di produttori agricoli che organizza mercati collettivi di vendita diretta 

(Ragione Sociale) ____________________________________________________________________ 

con sede legale in ________________ via/località _____________________ 

P.I/C.F. I__I__I__I__I__I__I__I__I__I__I__I__I__I__I__I__I 

tel. ________________ fax ________________ e-mail ____________________________________________ 

 
CHIEDE 

 
di partecipare alla manifestazione di interesse in oggetto, per la realizzazione delle attività di seguito descritte. 

 

A tale proposito dichiara che l’ associazione di produttori agricoli  organizza mercati collettivi di vendita diretta nei 

seguenti comuni:  

Comune N° dei produttori aderenti  N° giornate/anno 

   

   

   

   

   

   

 

 

Dichiara altresì che i produttori agricoli aderenti all’associazione sono in regola con la normativa sanitaria e fiscale 

vigente in materia di vendita diretta. 

 

 

Luogo e data _______________________                                               FIRMA_______________________________ 

 

 

 

 
 
 



ALLEGATO B   
DESCRIZIONE DELLE ATTIVITÀ’ 

 

 Linea di azione SCUOLE  a) 
3 incontri in tre scuole di diverso ordine, con tecnico Laore e medico nutrizionista, con degustazione di un prodotto 

SCUOLA SCELTA:______________________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________  

SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

SCUOLA SCELTA:______________________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________  

SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

SCUOLA SCELTA:______________________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________ 

SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

 

Linea di azione SCUOLE  b) 
3 visite guidate al mercato di tre scuole di diverso ordine, con merenda e offerta di gadget di prodotto 

SCUOLA SCELTA:______________________________________________________________________________ 

SPESA PER ACQUISTO MERENDA (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

SPESA PER ACQUISTO GADGET DI PRODOTTO  (prezzi al Kg e quantità): _______________________________ 

                            ______________________________________________________________________________  

                            ______________________________________________________________________________  

SCUOLA SCELTA:______________________________________________________________________________ 

SPESA PER ACQUISTO MERENDA (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

SPESA PER ACQUISTO GADGET DI PRODOTTO  (prezzi al Kg e quantità): _______________________________ 

                            ______________________________________________________________________________  

                            ______________________________________________________________________________ 

SCUOLA SCELTA:______________________________________________________________________________ 

SPESA PER ACQUISTO MERENDA (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

SPESA PER ACQUISTO GADGET DI PRODOTTO  (prezzi al Kg e quantità): _______________________________ 

                            ______________________________________________________________________________  

                            ______________________________________________________________________________ 

 

 

Linea di azione LABORATORI DEL GUSTO 
9 incontri con gruppi mirati di consumatori (ristoratori, agriturismi, gestori delle mense scolastiche, gruppi di acquisto...)   

TIPOLOGIA DI CONSUMATORI___________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________  

SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

TIPOLOGIA DI CONSUMATORI___________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________  
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SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

TIPOLOGIA DI CONSUMATORI___________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________  

SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

TIPOLOGIA DI CONSUMATORI___________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________  

SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

TIPOLOGIA DI CONSUMATORI___________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________  

SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

TIPOLOGIA DI CONSUMATORI___________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________  

SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

TIPOLOGIA DI CONSUMATORI___________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________  

SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

TIPOLOGIA DI CONSUMATORI___________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________  

SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

TIPOLOGIA DI CONSUMATORI___________________________________________________________________ 

PRODOTTO SCELTO: __________________________________________________________________________  

SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

 

 

Linea di azione ISTITUTI ALBERGHIERI 
Coinvolgimento di un istituto alberghiero nella preparazione e somministrazione di un pasto da offrire ai visitatori del 

mercato, con realizzazione di piatti tradizionali e innovativi  

ISTITUTO ALBERGHIERO DA COINVOLGERE______________________________________________________ 

MENU’ SCELTO: ______________________________________________________________________________ 

                            ______________________________________________________________________________  

                            ________________________________________________________________________________                         

 SPESA PER ACQUISTO PRODOTTI (prezzi al Kg e quantità): ___________________________________________ 

                            ______________________________________________________________________________  

                            ______________________________________________________________________________  

                            ______________________________________________________________________________  

                            ______________________________________________________________________________       

 


