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CONAD NORD OVEST

800 milioni di Euro 

FATTURATO TOTALE

78
PUNTI VENDITA

2.950
OCCUPATI
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CONAD
E’ UNA DELLE POCHE CATENE DELLA GDO IN 

CRESCITA,
SOPRATTUTTO IN SARDEGNA

IL SEGRETO…
I NOSTRI SOCI

IL LORO MODO SPECIALE DI ASCOLTARE E 
DIALOGARE

CON I CLIENTI
E IL TERRITORIO
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✓Perché si sceglie un supermercato rispetto ad un altro?
✓Come fidelizzo la clientela del mio negozio?

«Noi di CONAD riteniamo che essere 

LOCAL
 sia una risposta importante. 

Anzi, i nostri Soci CERCANO DI 
ESSERE PIU’ LOCAL POSSIBILE!»
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Cosa significa  PRODOTTO TIPICO e PRODUZIONE LOCALE  in CONAD?

✓ Prodotto tipico: prodotto caratteristico e tradizionale della zona, 
che ha forti legami con il territorio e qualità specifiche ed 
irripetibili

✓Memoria storica e ricchezza economica, orgoglio e tradizione
✓ Tipicità certificata (prodotti DOP e IGP)
✓ Produzioni locali = tradizione garantita = selezione certificata 

CONAD di fornitore e prodotto
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ELEMENTI DI POSIZIONAMENTO DEL TIPICO LOCALE

Appartenenza ad una zona geografica

Unico, originale

Tradizionale
Artigianale
Rustico

Genuino

Reperito alla fonte

Buono

Selezionato

Semplice
Sano
Naturale
Fresco

Particolare
Speciale

Territorio

Tradizione

Gusto

Qualità del prodotto

Fonte: Varie ricerche sui consumatori 

fatte nel corso degli ultimi 5 anni
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✓ Lavora sulla selezione dei prodotti della Regione

✓ Fa vivere nel punto vendita l’assortimento di prodotti  regionali,  a sostegno 
delle produzioni locali

✓ Favorisce i processi di certificazioni di garanzia
✓ Favorisce ed incentiva i processi di Aggregazioni  di Fornitori
✓ Favorisce la stesura di un piano di sviluppo e pianificazione delle nuove attività  

fondato  sui  “bisogni” del mercato
✓ Garantisce sostegno ai distributori per iniziative promozionali   “fuori 

Sardegna”
✓ Garantisce un prezzo di vendita conveniente al pubblico ed una presenza in 

punti vendita qualificati

Come CONAD contribuisce a sviluppare l’AGROALIMENTARE in Sardegna?
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STRUMENTI DI COMUNICAZIONE - “SELEZIONE ORIGINIS – Prodotti Regionali”

La selezione delle vere specialità della tradizione locale, prodotte e 
selezionate nel territorio di riferimento : un simbolo del legame unico 
di Conad con la migliore tradizione locale, a tutela e sostegno degli 
“antichi” sapori.
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La nostra distintività in Sardegna passa da:

✓ reparti freschi e freschissimi caratterizzati 
da grande attenzione alle produzioni 
locali

✓ assortimenti e  promozioni che “parlano” 
sardo

✓ un’offerta competitiva, da Leader

STRUMENTI DI COMUNICAZIONE - Sviluppo delle realtà locali e delle produzioni sarde
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STRUMENTI DI COMUNICAZIONE

* Prodotti sardi   ….%
Una scelta speciale per la Sardegna

✓ Manifesto di dichiarazione dei valori
✓ Evidenziatori a scaffale “Originis”
✓ Comunicazione sullo scontrino
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LA RETE DELLE PARTNERSHIP LOCALI DI CONAD NORD OVEST

SARDEGNA:
266 FORNITORI LOCALI

105     MILIONI DI EURO
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Alla luce dell’attuale panorama competitivo, nel quale i concorrenti hanno 
iniziato tutti a comunicare su questo tema, è sorta la necessità di   

SOSTENERE E RILANCIARE IL nostro LOCALISMO

attraverso una strategia di comunicazione capace di:

➢ creare una differenziazione tra i micro territori
➢ valorizzare i Prodotti del Territorio con coerenza all’interno dei pdv
➢ dare spazio a nuovi brand (Ori di Sardegna – Prodotti di Montagna?)

NECESSITA’ E OBIETTIVI  DEL LOCALISMO
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NASCE IL LOCALISMO - ORI
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COMUNICAZIONE POSIZIONAMENTO ALIMENTARI CONFEZIONATI 





PER CONAD
LA VICINANZA, LA CONOSCENZA
E IL SOSTEGNO AL TERRITORIO

SONO IL VALORE PIU’ PREZIOSO



grazie per l’attenzione
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