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Parmigiano Reggiano di Montagna

Ferrari crede da sempre nella Montagha
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Ferrari In Montagna
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Parmigiano Reggiano di Montagna: le Sfide
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SFIDE: valorizzazione delle produzioni

 Enorme variabilita fornitori latte stabulazione libera - fissa

Lavorazioni separate e specifiche
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SFIDE: garantire Qualita
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* Forte legame con | fornitori Storicita

Assistenza costante
Stimoli alla crescita e al miglioramento

100% latte di montagna

P ' " TERRTORS + del 60% dell’alimentazione coltivata in montagna
° pROGETTO g
P rogetto Q ual Ita/Te rrlto [l O P R ' pARMGIIGAﬁ%O caseificio e stagionatura fino a 12 mesi in montagna
poTTU i selezione qualitativa a 20 mesi

WO“TAGHA valutazione sensoriale e analisi composizione chimica

+ produzione

e Benessere animale +aqualita del latte

- malattie
- trattamenti

DTP 122

“Certificazione del Benessere Animale in allevamento”



Parmigiano Reggiano di Montagna: le Opportunita

 Differenziazione - Ccreare valore
* Segmentazione - ampliare la gamma
 Legame Marchio-Montagna - Reciproco beneficio e valore
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OPPORTUNITA'": progetto Carrefour

* Progetto Filiera di Montagna - Carrefour

Prodotto di Montagna

Certificazione Benessere animale
Utilizzo soia no deforestazione

Uso responsabile del farmaco (no CIA)
Sostenibilita ambientale

*Prodotto certificato DTP 122
cert, CSOA n°74625
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OPPORTUNITA": linee Ferrari
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 Linea Degustazione ;
Montagna
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IL SAPORE DELLA CREATIVITA

%  PERCORSO DI DEGUSTAZIONE

CON | SAPORI E | PROFUMI DELLA FRUTTA COME APPENA COLTA

PERCORSO DI DEGUSTAZIONE VERTICALE
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Parmigiano Reggiano
PRODOTTO DI MONTAGNA
LUNGA STAGIONATURA

Parmigiano Reggiano

PRODOTTO DI MONTAGNA
DELLA VAL TARO

Parmigiano Reggiano

PRODOTTO DI MONTAGNA




Conclusioni

* Le Sfide vanno vinte
» Le Opportunita devono esser colte
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Creare valore per l’'intera filiera del Prodotto di Montagna
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